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TelevisOes Americanas Condicionam Informacao

(AFP)

A rede americana Cable News Network (CNN) é amplamente reconhecida pela sua rapidez e capacidade de
mobilizar grandes grupos de opinido em todo o planeta, mas estes méritos ndo a livram de criticas, sendo também
acusada de fazer da informacao um espectaculo e néo se distanciar dos acontecimentos.

Estas criticas, que remontam a Guerra do Golfo ou ao caso Monica Lewinsky, ndo se dirigem apenas a rede de
informacdo CNN, mas a quase todos os canais americanos. No entanto, a CNN assume uma responsabilidade
particular. "Todo o planeta a vé. A maior parte das outras redes americanas fecharam ha muito tempo os seus
escritérios no exterior por questdes econdmicas", afirma Mark Crispin Miller, especialista em meios de comunicagao
daUniversidade de Nova York.

"Durante a Guerra do Golfo, os meios de comunicagéo funcionaram geralmente como um grande megafone do
Pentagono e da Casa Branca", refere. Em Janeiro de 1991, as imagens dos avides aliados bombardeando Bagdad
e as entrevistas a imprensa de porta-vozes americanos invadiram os écrés, legitimando dessa forma a ldgica da
operacgdo "Tempestade do Deserto". "N&o havia lugar para uma andlise critica da guerra", diz ainda Crispin Miller.

A CNN admite ser dificil ndo influenciar o debate publico, em especial em casos de conflito, mas destacou que a
sua missdo prioritaria € a de informar, apresentando todos os pontos de vista e deixando ao cuidado do
telespectador a formacdo de uma opinido sobre o tema.

"Nao somos ingénuos, sabemos que as pessoas tentam usar-nos. Mas ndo temos intengBes politicas, ndo
exportamos um ponto de vista americano”, afirma, por seu turno o presidente da CNN International, Chris Cramer,
de nacionalidade britanica.

Durante a intervencdo da NATO no Kosovo, em 1999, "estivemos menos impressionados com as bombas e os
discursos militares", sublinha Chris Cramer, um ex-funcionario da BBC que se integrou em 1996 na CNN.
Conscientemente ou ndo, a CNN reproduz, no entanto, um modelo americano, diz David Klattel, professor de meios
audiovisuais da escola de jornalismo da famosa Columbia University, de Nova York.

"Quando ha uma guerra ou um escandalo, até os pequenos paises tentam parecer-se com os americanos. As
campanhas eleitorais adoptam um estilo mais americano", precisou. O formato de informac&o 24 horas continuas
leva a um exagero na exposicdo de alguns temas na CNN, como o julgamento por assassinato do ex-jogador O.J.
Simpson, que derivou em “cobertura informativa de entretenimento”, ou seja em banalizacdo da actualidade.

A rede, "dependente das medi¢cdes de audiéncia e dos anuncios publicitarios”, tem um interesse econdémico
particular neste tipo de questdo, refere Crispin Miller. A transmisséo durante horas das buscas ao avido de John
Kennedy Junior ou a "torrente" de informacédo sobre a estagiaria mais famosa da Casa Branca, permitem cobrir
vérias horas de programacao sem grandes custos ou com forte apoio da publicidade.

"Isso ndo é reportagem mas simples observacao. As redes de informagdo continua acabam por ser uma espécie de
observadores electrénicos", diz David Klattel.
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