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“Ler" a publicidade

A necessidade de desenvolver um olhar critico emre  lag&o a publicidade e ao marketing (?) assume

particular importancia partindo da ideia de que, po r um lado, o aumento do consumo tem ajudado a
satisfazer necessidades e a criar novos empregos. E, por outro lado, de que o0s recursos séo limitados e a
sua distribuicdo desigual.

O objectivo da educagédo para o consumo é promover a compreensdo do modo como funciona o mercado, a
identificacdo das caracteristicas (objectivas e subjectivas) de um produto e a leitura critica de antncios publicitarios.
Estimulando, assim, a formacéo de cidaddos-consumidores responsaveis e activos ? prosumidores, na expressao
de Toffler.

Na escola, a discusséo sobre o papel da publicidade e do marketing nas sociedades contemporéneas, tem de
ultrapassar o simples confronto entre ?publifilos? (os defensores das virtudes e potencialidades da publicidade) e ?
publifobos? (os que veém a publicidade como uma ofensiva que fomenta a iluséo de que a felicidade se alcanca
através do consumo). Diversos autores (como Breton) alertam para o facto de que, antes de se discutirem os
beneficios versus prejuizos da publicidade, importa esclarecer dois aspectos. Primeiro, que ndo existe ?a
publicidade? enquanto um bloco homogéneo. Segundo, que a fungdo da publicidade néo é informar mas convencer,
apresentando argumentos e raz8es para a compra de um produto. Desta forma, assentar uma discussdo da
publicidade em avaliagGes que consideram os anuncios todos ?mentirosos? e os consumidores todos ?
manipulados? ndo acrescenta nada a promog¢do de uma educacgédo para fazer uma ?leitura? critica da publicidade.
A necessidade de desenvolver um olhar critico em relagéo a publicidade e ao marketing e em relagdo as suas
técnicas ? cada vez mais sofisticadas (agressivas?) ? assume particular importancia partindo da ideia de que, por
um lado, o aumento do consumo tem ajudado a satisfazer necessidades e a criar novos empregos. E, por outro
lado, de que os recursos séo limitados e a sua distribuicdo desigual.

Em actividades de educacao para o consumo pretende-se desconstruir a mensagem apresentada nos anuncios.
Para tal, pode comecar-se pela identificagdo, com os alunos, dos locais onde a publicidade surge: outdoors,
televisao, autocarros, desdobraveis no correio, mobiliario urbano; ou ainda, de uma forma menos 6ébvia: filmes,
séries, SMS, internet, e-mail. Depois, proceder a recolha de andncios diversos, provenientes de diversos suportes
seguida do debate de algumas questdes, como por exemplo: que produto / servigo apresenta?; qual a ideia-chave
do anuncio e que valores estédo presentes? (no texto, slogan); que personagens sdo representadas?; que técnicas
sdo utilizadas (cores, sons, fotografia / ilustracdo / imagem); que referentes espaciais e temporais; que referentes
simbdlicos (mitologias, esteredtipos). A partir desta discussao, as actividades possiveis sdo quase infinitas, mas
apelando a criatividade pode propor-se, por exemplo, a selec¢céo de uma imagem, separa-la do produto a que esta
associada, encontrar um novo produto para ligar a imagem e refazer o percurso (criar um slogan, um texto
argumentativo / persuasivo...). Desta forma, a construgdo de uma ?literacia? do consumo conjuga a formacéo de
receptores activos e criticos do discurso publicitario com praticas pedagdgicas de pesquisa e vivenciais que tornam
os alunos em agentes do seu proprio desenvolvimento.

A formacéo de cidaddos-consumidores enquadra-se no A&mbito mais alargado da medialfabetizacdo e decorre da
consciéncia de que os media sdo agentes de socializacdo, transmitem valores enformadores das rela¢des sociais,
gue ndo podem ser ignorados pela escola.
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